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Agenda 2

1. Studiendesign und statistische Struktur der Befragten

2. Kommunikationsmassnahmen

3. Kampagne «Kleine Weltwunder»

4. Bekanntheit, Image und Aufenthalt

5. Zertifizierte Parkprodukte

6. Fazit und Diskussion




Studiendesign

Auftraggeber
Zielsetzung
Grundgesamtheit

Stichprobengrosse
Quoten

Methode
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Metzger Rottmann Blirge Partner AG, Silvan Metzger
Bundesamt flir Umwelt BAFU, Christoph Grosjean-Sommer

Achte Messung (seit 2011) um die Wirkung der Kommunikations-
massnahmen hinsichtlich der gesetzten Ziele zu messen.

Sprachassimilierte, internetnutzende Schweizer Wohnbevdélkerung im
Alter von 15 bis 74 Jahren.

n=1"121 (Messgenauigkeit bei max. +/- 2.9% bei 95% Sicherheit)
Alter, Geschlecht und Region

Computergestitzte Online-Interviews (CAWI),
Teil der Mehrthemenbefragung «Omnibus Suisse»

29. August bis 20. September 2018
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Statistische Struktur der Befragten (gewichtet) s
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Basis: 1’121 Befragte




Kommunikationsmassnahmen
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Bekanntheit Logo «Schweizer Parke» :

QO01: Haben Sie das Logo «Schweizer Parke» schon einmal gesehen?

2018 (1'121) 23% 23% 52%

2017 (1'141) 26% 20% 52%

2016 (1'166) 20% 19% 60%

2015 Dezember (1'118) 17% 17% 65%

2015 Juli (1'100) 17% 21% 58%

2014 (1'168) 12% 17% 69%

2013 (1'290) LA 17% 73% %

ot 2s8) J 1an | 790% 530
0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Ja, habe dieses Logo schon gesehen O Unsicher ob dieses Logo schon gesehen oder nicht

B Nein, sehe dieses Logo hier zum ersten Mal Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Wahrnehmung Logo «Schweizer Parke» 7

Q02: Wo Uberall haben Sie das Logo «Schweizer Parke» schon gesehen?

Filter: Wenn Logo Schweizer Parke schon gesehen

Internet / App 25%
Zeitschrift / Zeitung / Magazin

Plakat

Diverse Parke

Fernsehen

Prospekt / Broschiire

ov

Schweizerischer Nationalpark

Werbung allgemein

Autobahn

Spezifische Stadt / spezifisches Dorf / Kanton
Auf Parkprodukten

Bahnhof / im Zug

Parkekarte / Wanderkarte

(noch) anderes genannt

Mir fallt spontan keine Antwort ein

Weiss nicht / keine Angabe

26%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

m Top of mind m weitere Nennungen Kumuliert

Basis: 262 Befragte
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(Spontane) Bekanntheit Slogan «Schweizer Parke» .

Q03: Kennen Sie den Slogan, mit dem die Schweizer Parke werben?

2018 (1'121)

2017 (1'141)

2016 (1'166)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

mJa m Nein Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Gestltzte Bekanntheit Slogan «Schweizer Parke» 9

Q04: Sie kennen den Slogan, mit dem die Schweizer Parke QO04: Sie kennen den Slogan nicht, mit dem die Schweizer Parke werben.
werben. Bitte wahlen Sie den richtigen Slogan aus. Mit welchem der nachfolgenden Slogans kénnte dieses Jahr fur die
Schweizer Parke Werbung gemacht werden?

Filter: Wenn Slogan bekannt Filter: Wenn Slogan nicht bekannt

43%
66% «Schweizer Parke — Naher als man denkt» 45%
85% 38%
«Schweizer Parke — Natur pur»
1%
1% «Schweizer Parke — Grenzenlos schén»
1%
«Schweizer Parke — Kleine Paradiese» (nur 2016)
9%
: . - 4%
1% | «Schweizer Parke — Da muss ich hin» 5%
5%
12% 7%
4% weiss nicht/keine Angabe 7%
2% 12%
100% 80%  60%  40% 20% 0% 0%  20% 40% 60%  80% 100%
m2018 (56) m2017 (86) 2016 (67) m2018 (1'013) m 2017 (1'012) = 2016 (1'059)

Basis: Zahlen in Klammern Basis: Zahlen in Klammern
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Allgemeine Wahrnehmung von
Werbung flr «Schweizer Parke»

QO05: Sind Ihnen in letzter Zeit Werbung oder sonstige Kommunikationsmassnahmen flir die Schweizer Parke aufgefallen?

2018 (1'121) 15% 28% 54% 3%

2017 (1'141) 21% 29% 48% %

2016 (1'166) 19% 28% 50% %

2015 Dezember (1'118) 17% 22% 59% %

2015 Juli (1'100) 14% 20%

2014 (1'168) 16% 23%

2013 (1'290) 12% 17%

2011 (1'288) % 14%

78%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Ja, habe schon Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen
O Unsicher ob schon gesehen oder nicht
B Nein, habe noch keine Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen
Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»
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Beitrage iiber Parke in Zeitungen und Zeitschriften
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Parc Ela: Bergkartoffeln aus Filisur

Familie Marcel und Sabine Heinrich aus Filisur bauen seit Jahren Kartoffeln

Das Starmtiel Barglind hat die
Einrichtungen des  Seilparks
Gantrisch fast vollstisdig be-
schidigt, aber auch Kampfgeist

werden trotzdem weites
ere Auch in Ehrem Kop
schen lange die Idee ein
Spielplatzes heram. A
isthert neben der Ten
auramts bereits ein 1

Vrena Crameri-Daeppen

Jeden Sommer startet der Parc Ela im Juli
und August ein spezielles Programm. Die-
ses Jahr heisst das Motto Tera culinarica.

Ak mmsmmniR bbb | o sdarisbe sboa fon bt rin

an, zurzeit sind es 45 Sorten, zum Teil sehr alte, auf 3,8 Hektaren. Der Ertrag
liegt bei 7o bis 8o Tonnen pro Jahr. Heute sind diese Kartoffeln sowohl bei
Gastronomen wie auch privaten Abnehmern sehr begehrt.

liegt zwar mitten in Graubdnden, doch die
Kundschalt, welche diese speziellen Kar-
toffeln schitzten und kaufen wollten,
wishatan war allam im linkariand  Wicht



Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Prospekte und Flyer von einzelnen Parken

- oisish

FACTSHIET
DES FREIBERGER PFERDES

Gruppenausfiige
im Naturpark Thal

Ein FISCH
Ein FAHRRAD

Wiesellandschaft Jurapark S i 9

Ein vernetztes Zuhause fiir Hermelin oo i
und Mauswiesel Um weltb"dung

im Naturpark Diemtigtal

LES VIAS DU FROMAGE
DiE KASEWEGE
THE GHEESE TRAILS

Und viel ENERGIE

MWasser Erfahren - Kaines Ausliug suf zwel
Radern, darunter dre| Elektro-Bikes um Wen,
Gefahren und die Reichhaltigkeit des
Ihtusemn o ek et eemabiot Pyl T
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Parke-Angebot bei PostAuto (z.B. im Fahrgastmagazin «mobilissimo>», auf Bildschirmen im PostAuto)

mobilissimo

08 |

PostAuto /| CarPostal | .
O putopostale | Postaus

Mittendrin
Mit PostAuto direkt in

die Schwveizer Parke Die gefihae Halbtagestour im Naturpark

Beverin (GR) i dich vom Schamserbeng in
den Lebensraum der Sleinbockkolonie: Safien-
Rheinwald, Wahrend der Tour kannst du mal
etwas Glick den majestatischen Steinbock
beobachien. Profitiens jetzt von 50% Rabatt aul
diese Exkursion von PosLAuto und den

Schweizer Parken

Mit PostAuto durch die Schweizer Parke

O kilimarisch am 4, Natonalen Pike-Markn oder direkt vae O
Die Schweizer Parke haben jede Menge Perden zu bieten,

postauts ch
— -
Tmorimmmons Haturpark Beverin (GR) (xR pazu |
i W09 120 mm 0P 1 Itz von 50% Flabud peofitieren!

i Bhabend
- e O 0 o o 180
e o8 14 e ot 201

ik Gefallt mir  Kommentieren  Teiten

M kg o e
et b '

Trottinett-Plausch im
Naturpark Diemtigtal (BE)

fur die ganze Familie Mit PostAuto in die

Schweizer Parke

www.postauto.ch/paerke

In Zusammenarbedt mit

%l? or PostAuto’s

e i

e Angebose und

verguea: Posting

wnd den Schwesner Parken
chpaerie
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fur «Schweizer Parke»

Parke-PostAuto (im Original oder als Bild)
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

TV-Spot «Kleine Weltwunder»

kleineweltwunder.ch
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Website www.kleineweltwunder.ch

chweizer Parke: Hier sind k

DHE KAMPAGHE MEDIEN IMPRESSUM DISCLAIMER  DE  FR

Aktuelles  Die Schweizer Pirke  Pirke entdecken  Uber das Netzwerk  Kleine Weltwunder
Per————

PARK WAHLEN ° #kleineweltwunder FLTER

MATURPARK BEVERIN
EVIZZERI

twunder Ritoromanische Musikkultur - Remixed

Rétar ! kultur = R.. @

Electro meets Chorgesang: Zwei Chire aus dem
‘Naturpark Beverin wagen ein musikalisches
Experiment mit DJ und Musikproduzent
Richard Dorfmeister.

Aktusiler  Die Schasizer Picks  Pieka on

len zum Entdecken ein

Kleine Weltwunder

Die Schwsizer Pirke sind ganz besondere Orte in unsarem Land. Hier sind in 19
N Matur- und L vigh klging \ dahaim, Manche sind
‘autsehanemegend. Andere biihen im Verbargenan. Aber alla haben eines gemeinsam: Sia
Witish FF dArEU, von Ung biwundin und sesehitet 7 warden.
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Kommunikat
fur «Schwe
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Informationskarte «Schweizer Par

DIE SCHWEIZER PARKE
..~ KLEINE WELTWUNDER
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Willkommens- und Informationstafeln der Parke an Strassen, Platzen, Sehenswiirdigkeiten

Gantrisch  BYE =

Perimukweg Wilflinswil
Waldhaus

Naturpark

~ Herzlich
lkommen!

!
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Parkflache auf Google Maps

& https://www.google.ch/maps/@45,9057748,9,1333666,7,9z7hl=de
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Website www.parks.swiss (zuvor www.paerke.ch)

mw!.wm’wdw_uMﬁrm' - @C I T Die Schweizer Parke

FAVORITEN MEDIEM  JOBS  KONTAKT D€ FR IT EN

Aktuelles Die Schweizer Pirke Parke entdecken Ober das Netzwerk Kleine Waltwunder

Tauchen Sie in . o wa
wunderbare _
Sommerlandschaft = b efimbPits Pbdsoituin (ot K

ein
AKTUELLES AUS DEN PARKEN

pr—

Berggebietsevent mit 4, Nationalen Pirke

Aktuelles  Die Schweizer Pirke  Phrke emrdecken  Ober das Nettwerk  Kleine Weltwundes

BUNDESAMT FUR UMWELT TATIGKEITS: & WIRKUNGSFELDER

b WAS IST EIN PARKT )
i g Paak gnegtehi i B alpark Locamese ist geecheiten

S
e
rs i
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Kommunikationsmassnahmen
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Jahrlicher Parke-Markt auf dem Bundesplatz in Bern

Bundesplatz Bern
oy 12.Mai 2017, 10-19 Uhr




Kommunikationsmassnahmen

fur «Schweizer Parke»

Parke-App fiir Smartphones

Camar ¥ 10:20 AM

PFYN-FINGES: VIACOOK

Pfyn-Finges: ViaCook

L Carmitr ¥ W02 AM

Mehrtagesaktivititen

Au fil du Doubs »
68,0 kem | 8 h | leicht
& 1265m | vBIEmM

Au fil du Doubs - Etappe 1»
18,9 km | 4:45 h | laicht
& 136 m | * 360 m

Au fil du Doubs - Etappe 2»
20,3 km | 5:55 h | leicht
A17am|v324m

Au fil du Doubs - Etappe 3»
13,0 km | 3:35 h | leicht
A 126m | w146 m

Au fil du Doubs -Etappe 4»
16,3 kom | 3:50 h | leicht
4 93m|vE0m

MRBP AG / BAFU
7. November 2018
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Carrior ¥ 10:32 AM 1 -

Au fil du Doubs -Etappe 4
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Beitrage uber Parke und Parkprodukte in der Coop-Zeitung

Gaumenfreuden
und Wanderspass

Die Natur entdecken und gleichzeitig regionale Kostlichkeiten
degustieren: Am 16. September findet im Naturpark Gantrisch die
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MRBP AG / BAFU

Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Parke-Angebote bei Schweiz Tourismus (MySwitzerland.com)

- o =
¥ b o ropeetserand.com P— - G| St £

5 Nartapirkn und Wt 54

Din Bastotm Srcsd fewetes bt

REISEZELE ~ UNTERKUNFT » TRANSPORT ~ ERLEBMISSE » UBER DIE SCHWELZ « AKTUELLES « q

Schweizer Parke

200 nachhaltige Erlebrisse Jutzt dovritoaden. f i | Schweizer Packe entdecken

S.Ch\Neizer Parke 8 OsmEE. OnERAT. TAKSPONT . EREIMASE . GERDESOWEZ. AELE Y

k“ Ganz langsam durchs Diemtigtal

Schwalz. Diemtigen, Destination Bern
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Beitrage liber Parke in sozialen Medien (wie z.B. Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, etc.)

@  Instagram @ o A #kleineweltwunder L 4

Top Neueste Parsonen Fotos Videos Nachrichten Live-Videos

#kleineweltwunder

LB Beitrige 0 Die Schweizer Pirke warten nur darauf, von uns bewundart und geschétzt zu

waizerpdks kleinewelbwunder

_ Schweizer Pirke [ Parcs suisses [ Parchi svizzeri
18, Mbrz - G

«Kleine Weltwunder im Reglonalen Naturpark Plyn-Fingess
Welchen Jbernamen trigt der Naturpark Pfyn-Finges?

A ) Wildnispark der Schweiz
B} Weinpark der Schweiz

Jetzt mitspielen unter; http:/fwin kieineweltwunder.chiquiz/de/

«RATOROMANISCHE
MUSIKKULTUR - REMIXED»

Teil 1: Inspiration fir den Electrosound-Pionier

JETZIT ©
SPIELEN

UND ;
GEWINNEN_~=

W S ISEEE

[+13 1 Mal getellt B7 Aufrufe




Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Beitrage liber Parke im SBB-Magazin «via»

L

o
Vom Duft
der Bemer Rose

MRBP AG / BAFU
7. November 2018
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Parke-Auftritt an Messen (z.B. Slow Food Market Ziirich, Salon des Golits et Terroirs Bulle, etc.)
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Kommunikationsmassnahmen
fur «Schweizer Parke»

Das grosse Parke-Quiz, welches auf Bildschirmen im PostAuto beworben wurde

Aarau, Holzmarkt
Aarau, Rathaus
Aarau, Aarepark

Rombach, Rombacherhof
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Spezifische Wahrnehmung von
Werbung flr «Schweizer Parke» — Top 5

QO06: Fur Schweizer Parke werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt.
Haben Sie diese schon gesehen?

Willkommens- und Informationstafeln der Parke an
Strassen, Platzen, Sehenswirdigkeiten

2017

= = - 19% 27% 23%

Beitrage Uber Parke und Parkprodukte

= = - 0, 0, 0,
in der Coop-Zeitung 25% 30% 19%

Parkflache auf Google-Maps 22% 14% e A

Beitrage Uber Parke in Zeitungen und Zeitschriften - 24% 14% 16% 19% 18%

Parke-Angebote bei Schweiz Tourismus
= 1%
e 7 5%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Ja, schon gesehen OUnsicher, ob gesehen oder nicht BNein, nicht gesehen ® Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1’121 Befragte
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Spezifische Wahrnehmung von

am L] am [ ] 30
Werbung fur «Schweizer Parke» — weitere
QO06: Fur Schweizer Parke werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt. a
Haben Sie diese schon gesehen? R
[a] o~ (3]
Prospekte und Flyer von einzelnen Parken 9% 15% 12% 13% 19% 21%

Parke-Angebot bei PostAuto

- . . . 13% 13% 12% 18% 19%
(z.B. «mobilissimo», auf Bildschirmen im PostAuto) ’ ’ ’ ? ’

o
o

15% 67%
12% 75% 3 e e e

Beitrage Uber Parke im SBB-Magazin «via»

TV-Spot «Kleine Weltwunder» EEEBRA 71% - - - - - 15%
Parke-Postauto (im Original oder als Bild) RN 72% -~ 11% 14% 20% 15% 15%
Informationskarte «Schweizer Parke» IEREZA 74% 7% 11% 10% 13% 14% 11%

Beitrage Uber Parke in sozialen Medien (wie z.B.
Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, etc.)
Parke-Auftritt an Messen, z.B. Slow Food Market
in Zurich, Salon des Golits et Terroirs in Bulle,...
Website www.parks.swiss

(zuvor www.paerke.ch)

Das grosse Parke-Quiz, welches auf Bildschirmen
im PostAuto beworben wurde

X 4% | 79% S e % 7%
X 9% | 85% 11 [ 1 |

Y, 8% 86% 4% 6% 5% 8% 8% 5%

V4 7% 88% - - - - - -

Website www.kleineweltwunder.ch 38 10% 86% - - - . - 6%

Parke-App fiir Smartphones 1 60/, 90% 3% 3% 6% 9% 8% 6%

Jahrlicher Parke-Markt

10, o) 0, - -
auf dem Bundesplatz in Bern 4 60 90% 3% 4% 4% 3%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Ja, schon gesehen OUnsicher, ob gesehen oder nicht B Nein, nicht gesehen ® Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1’121 Befragte




Kampagne «Kleine Weltwunder»
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Kampagnhe — TV-Spot
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MRBP AG / BAFU

Kampagne — Wahrnehmung und
Wahrnehmungshaufigkeit

QO08: Haben Sie diesen TV-Spot zur aktuellen Kampagne Q09: Wie oft haben Sie den TV-Spot bereits gesehen?
flr Schweizer Parke bereits schon mal gesehen? Filter:  Falls TV-Spot sicher oder vermutlich gesehen
100% 100%
13% 10%
[0)
80% 80% | 9%, 12%
60% 60%
40% 40%
20% 20%
0% 0%
2017 (1'141) 2018 (1'121) 2017 (345) 2018 (340)
W Ja, ganz sicher m Ja, vermutlich e | =2 bis 5 mal
® Nein, vermutlich nicht m Nein, ganz sicher nicht einma 15> ma
Weiss nicht / keine Angabe mehr als 5 mal Weiss nicht / keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Kampagnhe — Bewertung 34

Q10: Wie gut gefallt Ihnen der TV-Spot insgesamt?

2018 (1'121) 10% 4% 3.03

2017 (1'141) 11% 3% 3.09

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Sehr gut (4) ®mEher gut (3) = Eher nicht gut (2) mUberhaupt nicht gut (1) = Weiss nicht / keine Angabe

Basis: Anzahl Befragte in Klammern




Bekanntheit, Image und Aufenthalt
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Spontane Bekanntheit von «Schweizer Parken» — 7o
Top 10 Antworten

Q11: Welche Schweizer Parke (Nationalparke, regionale Naturparke, Naturerlebnisparke) kennen Sie?

41% 38% 47% 59% 41% 51% 44%

Schweizerischer Nationalpark

]
5% 5%

Regionaler Naturpark Gantrisch 10% 1% 4% 5% 9% 12% 10%

UNESCO Biosphare Entlebuch /o 2% 10% 15% 11% 6% 7%

Regionaler Naturpark Thal 1% 1% 3% 3% 5% 5%

Parc Ela 2% 4% 5% 5% 5% 6%

Jurapark Aargau 1% 3% 4% 3% 4% 4%
Wildnispark Zirich Sihlwald 1% 4% 3% 3% 4% 5%
Tierpark Arth Goldau - 7% 8% 7% 4% 4%
Regionaler Naturpark Pfyn-Finges - - 3% 2% 3% 3%

Regionaler Naturpark Jura vaudois R4 3% - 1% 1% 1% 2% 1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

mTop of mind  mweitere Nennungen Kumuliert

Basis: 1’121 Befragte
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Aussagen Uber «Schweizer Parke» 37

Q12: Im Folgenden sind einige Aussagen zu Schweizer Parken aufgeflihrt. Bitte geben Sie mittels Schieberegler an, wie stark Sie

diesen Aussagen zustimmen.
201620172018

3%
«Schweizer Parke sind wertvoll und wichtig.» 9% 4% 1% 8.80 8.72 8.68
3%
. - - - 40/0
«Schweizer PLarkg str:’—:hf(:n fur 3tlt\lralt<t|v§ 14% 7% 2% 8.51 844 8.27
andschaften und Natur. 4%
«Es ist attraktiv einen Schweg:;uPcir:nzg 15% 10%  10% 2;,/1 8% 299 7.82 7.57
- . - . 20
w0 % 1 AR o e
«Schweizer Parke garantieren echte und [SFA TN 17% 14%  12% 4% 8% 7.39 7.31 7.15
einzigartige Erlebnisse.» 107
«Schweizer Parke vermitteln eine 0
authentische Gastfreundschaft.» 7% | '10% 17% 13% 18% 5°/g/i 12% 6.50 6.92 6.67
0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Stimme voll und ganz zu (10) m(9) m(8) =(7)  (6) (5 = (4) m(3) m(2) mStimme Uberhaupt nicht zu (1) = Weiss nicht/Keine Angabe

Basis: 1’121 Befragte
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Ubersichtskarte «Schweizer Parke» s

Jurapark
Aargau

Regionaler Naturpark

Regionaler Naturpark
Thal

Schaffhausen

Regionaler Naturpark :

Roubs Wildnispark
\ Ziirich Sihlwald
Regionaler Naturpark ' \
Chasseral ')
UNESCO Biosphare |~ _ A NG 7 o
Entlebuch ] — LA
Regionaler Naturpark e Schweizerischer -
Gantrisch b A - . SEY 2 Nationalpark )
Regionaler Naturpark N

Jura vaudois Regionaler Naturpark

| Beverin

-

Landschaftspark
Binntal

Biosfera
Val Miistair

Naturerlebnispark
| Jorat

=

= & '_ Nationalparkprojekt des
\ Locarnese

=,

Regionaler Naturpark
| Gruyére Pays-d’Enhaut

| Regionaler Naturpark
| Pfyn-Finges

B Schweizerischer Nationalpark » 3 W g '
I Park von nationaler Bedeutung r:? oy R0 AR
Kandidat Park von nationaler Bedeutung \Za




Aufenthalt in «Schweizer Parken»

MRBP AG / BAFU
7. November 2018

39
Q13: Sie sehen hier eine Karte mit den «Schweizer Parken». In welchen von diesen waren Sie schon mal? i';‘l’(gﬁan“:
heit
Schweizerischer Nationalpark 41%
UNESCO Biosphire Entlebuch %
Regionaler Naturpark Gruyere Pays-d'Enhaut 2%
Wildnispark Zirich Sihlwald 4%
Regionaler Naturpark Chasseral 2%
Regionaler Naturpark Doubs 1%
Biosfera Val Miistair ek 1%
Regionaler Naturpark Jura vaudois 3%
Regionaler Naturpark Gantrisch 10%
Regionaler Naturpark Diemtigtal 0/% 2%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
® War in letzten 12 Monaten dort ®m War vor 13 bis 24 Monaten dort Besuch ist langer her
Kenne ich, war aber noch nie dort m Kenne ich gar nicht / weiss nicht

Basis: 1’121 Befragte
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Aufenthalt in «Schweizer Parken» 40

Spontane
Q13: Sie sehen hier eine Karte mit den ,Schweizer Parken™. In welchen von diesen waren Sie schon mal? Bekannt-

Heit

Jurapark Aargau 5%
Regionaler Naturpark Pfyn-Finges 3%
Parc Ela 5%

Nationalparkprojekt des Locarnese -
Landschaftspark Binntal 1%
Regionaler Naturpark Thal 6%
Regionaler Naturpark Schaffhausen 1%
Naturpark Beverin 1%

20% 40% 60% 80% 100%
® War in letzten 12 Monaten dort ®m War vor 13 bis 24 Monaten dort Besuch ist langer her
Kenne ich, war aber noch nie dort m Kenne ich gar nicht / weiss nicht

Basis: 1’121 Befragte
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Anzahl Falle pro Park fur Fragen-Loop a

park | Flle(gewichtet)

UNESCO Biosphare Entlebuch 132
Wildnispark Zirich Sihlwald 107
Regionaler Naturpark Gruyere Pays-d'Enhaut 99
Schweizerischer Nationalpark 97
Regionaler Naturpark Jura vaudois 73
Regionaler Naturpark Gantrisch 67
Regionaler Naturpark Chasseral 56
Regionaler Naturpark Doubs 51
Jurapark Aargau 41
Biosfera Val Mustair 40
Parc Ela 36
Regionaler Naturpark Diemtigtal 32
Regionaler Naturpark Pfyn-Finges 29
Regionaler Naturpark Schaffhausen 29
Regionaler Naturpark Thal 28
Nationalparkprojekt des Locarnese 25
Naturerlebnispark Jorat 21
Naturpark Beverin 18

Landschaftspark Binntal 12
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Grunde gestltzt flur Parkbesuch 2

Q14.1: Aus welchen Griinden haben Sie in der jlingeren Vergangenheit diesen Park besucht? Bitte geben Sie mittels
Schieberegler an, wie zutreffend der eingeblendete Grund ist.

Filter: ~ Nur Personen, die in den letzten 24 Monaten mind. einen Park besucht haben (Auskunft fiir max. 3 Parke)

Trifft voll und 10
ganz zu —e— Nationalpark (97)
9
8 k : %\¥
=8—Beverin (18)
/ —*\EW p
6 \‘ \} r7 | £| 4
\T L~ / / —e—Binntal (12)
5 - /
© /
4 '/ /A
/ Chasseral (56)
3 \/
’ '
Trifft Gberhaupt ) Diemtigtal (32)
nicht zu
& N Q Q S
o)QO{& é\\\}% Q\é o@ & N\ © ,Z‘S& . 96\\)
\ Q © & NN X N
S s & N B & & S
N § » & Q A & A
N < @ . Ny N S
“ X 'OQ &
Q! NY xS N
F & N\

Basis: Anzahl Befragte in Klammern (gewichtet) Achtung: Diagrammfilter



Griinde gestiitzt fiir Parkbesuch 2015 bis 2018
Mittelwert Uber alle Parke

Q14.1: Aus welchen Griinden haben Sie in der jlingeren Vergangenheit diesen Park besucht? Bitte geben Sie mittels
Schieberegler an, wie zutreffend der eingeblendete Grund ist.

Filter: ~ Nur Personen, die in den letzten 24 Monaten mind. einen Park besucht haben (Auskunft fiir max. 3 Parke)

Trifft voll und 10
ganz zu
9
8 A ——2018 (1'121)
/ S
/, S0
7
6 / —e—2017 (1'141)
5
—e—2016 (1'166)
4
3 =
2015 (583)
2
Trifft Gberhaupt 1
nicht zu
& O 3 S O N ©
K & S & N ~<\°\° & &{Q\)
Q%\ & L ol ® < & <&
S N N xS Q \ 3 ¢
& <& < N N & N ()
> X? o K\ N e X
ré\ < & <& o(\ &
N o g S
F S

Basis: Anzahl Befragte in Klammern (gewichtet)
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Weiterempfehlungswahrscheinlichkeit s

Q14.2: Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie diesen Park Kolleginnen und Kollegen weiterempfehlen wiirden? Geben Sie bitte auch
an, falls Sie den Park bereits weiterempfohlen haben.

Filter:  Nur Personen, die in den letzten 24 Monaten mind. einen Park besucht haben (Auskunft fiir max. 3 Parke)

Schweizerischer Nationalpark (97) 9.16 9.04 7%
Biosfera Val Mustair (40) 9.14 8.91 4%

Regionaler Naturpark Doubs (51) 9.10 8.66 -
Regionaler Naturpark Gruyére Pays-d'Enhaut (99) 8.95 8.79 5%
Regionaler Naturpark Jura vaudois (73) 8.70 7.56 1%
Parc Ela (36) 8.68 8.85 7%
Regionaler Naturpark Gantrisch (67) 8/64 8.47 =
Regionaler Naturpark Chasseral (56) 8163 8.51 3%
Naturpark Beverin (18) 8.96 -
Wildnispark Zirich Sihlwald (107) 8.37 6%
UNESCO Biosphare Entlebuch (132) 8.00 4%
Nationalparkprojekt des Locarnese (25) 8.70 1%
Naturerlebnispark Jorat (21) 7.43 4%
Jurapark Aargau (41) 8.06 2%
Regionaler Naturpark Schaffhausen (29) 7.49 5%
Regionaler Naturpark Diemtigtal (32) 9.34 -
Regionaler Naturpark Pfyn-Finges (29) 7.27 6%
Regionaler Naturpark Thal (28) 8.42 -
Landschaftspark Binntal (12) 8.65 14%

m Mittelwert

10

Basis: Anzahl Befragte in Klammern (gewichtet)




Grunde fur Nicht-Weiterempfehlung

Q14.3: Warum wirden Sie Park X (eher) nicht weiterempfehlen?
Filter:  Falls besuchter Park (eher) nicht weiterempfehlen (Wert von 1 bis 5)

«Nicht sehr
umwerfend.»

UNESCO Biosphare

. . . Entlebuch
«Wir waren einfach in ntiebuc

dem Gebiet, es ist
schon, aber man merkt
nichts von einem Park.»
Parc Ela «Relativ
unspektakular.»

Wildnispark Zirich
Sihlwald

«Thal ist nur Wald und
Wiese, wenig Kultur
und Gastronomie.»

Regionaler Naturpark Thal

MRBP AG / BAFU
7. November 2018

45

«Zu viele Menschen.»

Naturpark Beverin

«Banaler Ort im Jura,
war viel im Militar dort,
komische Gegend mit

komischen Leuten.»

Jurapark Aargau

«Andere Orte in der Schweiz
haben mich mehr
angesprochen.»

Biosfera Val Mistair
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Bewusste Wahrnehmung als Besuch eines
Schweizer Parks mit Parklabel

Q14.4: Waren Sie sich vor/wahrend des Besuchs in diesem Park bewusst, dass es sich um einen «Schweizer Park» mit

entsprechendem Parklabel handelt?
Filter: ~ Nur Personen, die in den letzten 24 Monaten mind. einen Park besucht haben (Auskunft fiir max. 3 Parke)

Regionaler Naturpark Thal (28)
Schweizerischer Nationalpark (97) | EEEEEEEE L 7 -7 N
Biosfera Val Mistair (40) | 7 . ©/
Nationalparkprojekt des Locarnese (25)
Parc Ela (36)
Regionaler Naturpark Gantrisch (67)
UNESCO Biosphare Entlebuch (132) | NN 7 .
Jurapark Aargau (41)
Regionaler Naturpark Pfyn-Finges (29) 14%

Regionaler Naturpark Diemtigtal (32)
Wildnispark Ziirich Sihlwald (107) 36% 62% %
Naturpark Beverin (18)
Regionaler Naturpark Jura vaudois (73) | PR =TT S /o
Regionaler Naturpark Gruyere Pays-d'Enhaut (99) | EEPX N =L 7 S, ©

Landschaftspark Binntal (12) 7%

Regionaler Naturpark Chasseral (56) 6%

Regionaler Naturpark Schaffhausen (29) 7%
Regionaler Naturpark Doubs (51) | X7 7 S -/
Naturerlebnispark Jorat (21)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

mJa B Nein Weiss nicht/Keine Angabe

Basis: Anzahl Befragte in Klammern (gewichtet)
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Allgemeine Besuchsabsicht «Schweizer Parke» a7

Q15: Haben Sie vor, in Zukunft einen oder mehrere der Schweizer Parke zu besuchen?

g (1'121)

DS (818)
C
o

=) WS (254)
a'4

TI (49)

S Mann (553)
=
O

3 Frau (568)
O

15-34 3. (361)

£ 35-54 3. (453)
<

55-74 3. (306)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

W Ja, Besuch in den nachsten 12 Monaten B Ja, Besuch vielleicht spater einmal
B Nein, kein Besuch vorgesehen Weiss nicht, keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Allgemeine Besuchsabsicht «Schweizer Parke» =

Q15: Haben Sie vor, in Zukunft einen oder mehrere der Schweizer Parke zu besuchen?

100%

80%

Weiss nicht, keine Angabe

60%

m Nein, kein Besuch vorgesehen

[0)
0% m Ja, Besuch vielleicht spéter einmal

W Ja, Besuch in den nachsten 12 Monaten
20%

0%

2013 2014 2015 2016 2017 2018
(1290) (1'168) (1'118) (1'166) (1'141)  (1'121)

Basis: Zahlen in Klammern
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Spezifische Besuchsabsicht «Schweizer Parke» a9

Q16: Welche Schweizer Parke beabsichtigen Sie zu besuchen?

10

0,
Schweizerischer Nationalpark 180, %
17%| Jack 1

UNESCO Biosphare Entlebuch 17%

Regionaler Naturpark Gruyére Pays-d'Enhaut

Wildnispark Zirich Sihlwald

Regionaler Naturpark Doubs

Biosfera Val Mistair

Regionaler Naturpark Chasseral

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
m2018 (1'121) m2017(1'141)  m2016 (1'166) 2015 (1'118) 2014 (1'168) 2013 (1'290) 2011 (1'288)

Basis: Zahlen in Klammern
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Spezifische Besuchsabsicht «Schweizer Parke» s0

Q16: Welche Schweizer Parke beabsichtigen Sie zu besuchen?

Nationalparkprojekt des Locarnese

Jurapark Aargau

Regionaler Naturpark Gantrisch

Regionaler Naturpark Schaffhausen

Regionaler Naturpark Diemtigtal

Regionaler Naturpark Thal

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
m 2018 (1'121) m2017 (1'141) W2016 (1'166) m2015 (1'118) = 2014 (1'168) « 2013 (1'290) = 2011 (1'288)

Basis: Zahlen in Klammern
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Spezifische Besuchsabsicht «Schweizer Parke» 51

Q16: Welche Schweizer Parke beabsichtigen Sie zu besuchen?

Parc Ela

Landschaftspark Binntal

Naturerlebnispark Jorat

Regionaler Naturpark Beverin

Regionaler Naturpark Pfyn-Finges

Noch offen, kann nicht sagen

Weiss nicht/keine Angabe

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
m 2018 (1'121) m2017 (1'141) W2016 (1'166) m2015 (1'118) = 2014 (1'168) « 2013 (1'290) = 2011 (1'288)

Basis: Zahlen in Klammern




Zertifizierte Parkprodukte

ECHT W

ENTL EBLIEH

Salato gewirfelt

Emscha Dntlkuch




MRBP AG / BAFU
7. November 2018

Bekanntheit und Kauf zertifizierte Parkprodukte 53

Q17: Die Schweizer Parke bieten eine Vielfalt an Q18: Haben Sie schon mal zertifizierte Q19: Wo haben Sie diese Parkprodukte gekauft?
regionalen Spezialitaten (Esswaren, Parkprodukte gekauft?
Getranke), die mit dem Label «Schweizer Filter: Falls Parkprodukte bekannt Filter: Falls Parkprodukte gekauft

Parke» zertifiziert sind. Ist Ihnen bekannt,
dass es zertifizierte Parkprodukte unter
dem Label Schweizer Parke gibt?

. 49%
100% 100% In einem Laden vor 2D%
Ort (bspw. Dorfladen, = 0
(o]
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0 60% 0
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Produzenten vor Ort 36%
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0 20% 0
20% ° Anderer '1105//0
Verkaufspunkt (Markt, 110/0
0% : 0% Internet,...) °
2014 2015 2016 2017 2018 2014 2015 2016 2017 2018 I 50,
' ' ' ' ' 142) (199) (202) (206) (192 0
(1'168) (1'118) (1'166) (1'141) (1'121) (142) (199) (202) (206) (192) Weiss nicht/
keine Antwort
W Ja, ist mir bekannt W Ja, bereits gekauft 2%
m Nein, ist mir nicht bekannt ® Nein, nicht gekauft 0% 20% 40% 60% 80%
Weiss nicht/keine Angabe Weiss nicht/keine Angabe m 2018 (97) m2016 (100) = 2015 (82) = 2014 (61)

Basis: Zahlen in Klammern (gewichtet)
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Kaufabsicht zertifizierte Parkprodukte s4

Q20: Werden Sie in Zukunft wieder zertifizierte Parkprodukte kaufen? / Sind Sie daran interessiert, in Zukunft zertifizierte
Parkprodukte zu kaufen?

2015 (1'118) 58% 5%

2014 (1'168) - 59% 6%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
mJa O Eventuell B Nein Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern



MRBP AG / BAFU
7. November 2018

Attribute zertifizierte Parkprodukte ss

Q21: Abschliessend werden einige Aussagen zu zertifizierten Parkprodukten aufgefiihrt. Geben Sie bitte flir jede Aussage an, ob
sie Threr Meinung nach sehr zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder Gberhaupt nicht zutrifft. Ihre Meinung zahlt,

unabhangig davon, ob Sie Parkprodukte kennen oder nicht. Parkprodukte ... m
... sind regionale Produkte 11% 3.61
... foérdern die regionale Wirtschaft 11% 3.45
... sind traditionelle Produkte 16% 3.29
... sind qualitativ hochstehende Spezialitaten 20% 3.23
... werden nachhaltig produziert 21% 3.21
... erhalten die schdnen Landschaften 21% 3.03
I
... sind innovative Produkte 22% 5% 24% 2.74
0% 20% 40% 60% 80I% 100%

m Sehr zutreffend (4) ® Eher zutreffend (3) ® Eher nicht zutreffend (2) m Uberhaupt nicht zutreffend (1) = Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1’121 Befragte
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Attribute zertifizierte Parkprodukte (Jahresvergleich) s

Q17: Im Folgenden werden einige Aussagen zu zertifizierten Parkprodukten aufgefiihrt. Geben Sie bitte flr jede Aussage an, ob
sie Threr Meinung nach sehr zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder Gberhaupt nicht zutrifft. Ihre Meinung zahlt,
unabhangig davon, ob Sie Parkprodukte kennen oder nicht. Parkprodukte ...

sehr zutreffend 4

= .. sind regionale Produkte

.. unterstitzen die Parkregion, aus der sie stammen

... férdern die regionale Wirtschaft

eher zutreffend 3

— . sind traditionelle Produkte

- .. Werden nachhaltig produziert

eher nicht

sutreffend - .. sind qualitativ hochstehende Spezialitaten

... erhalten die schonen Landschaften

... sind innovative Produkte

Uberhaupt nicht

zutreffend 1 = = =

2014 2015 2016 2018

Basis: 1’121 Befragte




Fazit

MRBP AG / BAFU
7. November 2018

57

Kommunikationsmassnahmen

Bei den diversen Kommunikationsmassnahmen zeigt sich ein unterschiedliches
Bild: die spontane Bekanntheit ist gegentiber der vorangegangenen Messung
geringer ausgefallen, die gestitzte Bekanntheit stabil geblieben oder
angestiegen.

Die gestltzte Bekanntheit des neuen Slogans («Kleine Weltwunder») ist
moderat angestiegen. Der Vorganger-Slogan («Naher als man denkt») ist nach
wie vor am starksten verankert, jedoch mit abnehmender Tendenz.

Die allgemeine Erinnerung an Werbe-/Kommunikationsmassnahmen ist
auffallend stark zurlickgegangen. Dieser Befund widerspiegelt sich jedoch nicht
bei der Detailabfrage der einzelnen Massnahmen. Willkommens- und
Informationstafeln, Beitrage in Zeitschriften (v.a. Coop-Zeitung) sowie
Parkflachen auf Google-Maps haben hier die grosste Reichweite.

Kampagnenwahrnehmung

Hinsichtlich Wahrnehmung, Wahrnehmungshaufigkeit und Bewertung des TV-
Spots gibt es keine Verschiebungen gegentiber dem Vorjahr.

In den Segmenten fallt auf, dass Frauen und generell Personen in der
Deutschschweiz den TV-Spot vergleichsweise positiver bewerten.
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Fazit 8

Bekanntheit, Image und Aufenthalt

Hinsichtlich Bekanntheitswerten und Besuchen gibt es keine nennenswerten Verschiebungen
gegeniuber den vorangegangenen Befragungen.

Die Zustimmung zu den gestiitzt abgefragten Aussagen zu Schweizer Parken ist moderat tiefer,
insgesamt aber nach wie vor klar positiv und in analoger Rangierung wie in den Vorjahren.

Das Erleben von schénen Landschaften ist nach wie vor der Hauptgrund fir den Besuch von
Schweizer Parken. Die sportliche Betdtigung (v.a. Wandern) sowie das Interesse an Fauna und
Flora sind gegentber der Vormessung wichtiger geworden.

Zertifizierte Parkprodukte

Die Bekanntheit der mit dem Label «Schweizer Parke» zertifizierten
Produkte verbleibt auf einem stabilen Niveau. Gleiches gilt flir die
Bewertung der diversen Parkprodukt-Attribute.

Auffallend stark ansteigend ist die generelle Absicht und das Interesse,
kiinftig Parkprodukte zu kaufen. Bisherige Kaufer dussern eine sehr hohe
Absicht, kiinftig wieder Parkprodukte zu kaufen.
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