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1. Studiendesign und statistische Struktur der Befragten

2. Einblick in den Fragebogen

3. Kommunikationsmassnahmen

4. Bekanntheit, Image und Aufenthalt

5. Zertifizierte Parkprodukte

6. Fazit und Diskussion



Studiendesign
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Auftraggeber Bundesamt für Umwelt, Christoph Grosjean-Sommer, 
Kommunikationsverantwortlicher Schweizer Pärke

Zielsetzung Fünfte Kontrollmessung (nach 2013, 2014 und Juli/Dezember 2015) 
um die Wirkung der Kommunikationsmassnahmen hinsichtlich der 
gesetzten Ziele zu messen. Die Nullmessung fand 2011 statt.

Grundgesamtheit sprachassimilierte, internetnutzende Wohnbevölkerung der deutsch-, 
französisch- und italienischsprachigen Schweiz im Alter von 15 bis 74 
Jahren.

Stichprobengrösse n=1’166 (Messgenauigkeit bei max. +/- 2.9% bei 95% Sicherheit)

Quoten Alter, Geschlecht und Region

Methode computergestützte Online-Interviews (CAWI),
Teil der Mehrthemenbefragung «Omnibus Suisse»

Befragungszeitraum 17. bis 27. November 2016



Statistische Struktur der Befragten (gewichtet)
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72%
Deutschschweiz

2%
innerhalb

50%
männlich

33%
15-34 Jahre

41%
tief/mittel

24%
Westschweiz

43%
Peripherie
< 15 km

50%
weiblich

40%
35-54 Jahre

59%
hoch

4%Tessin

55%
ausserhalb
> 15 km

27%
55-74 Jahre
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20%

40%

60%

80%

100%

Region Park-Einzugsgebiet Geschlecht Alter Bildung

Basis: 1’166 Befragte



Einblick in den Fragebogen
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Kommunikationsmassnahmen



Bekanntheit Logo «Schweizer Pärke»
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Basis: Zahlen in Klammern

Q01: Haben Sie das Logo «Schweizer Pärke» schon einmal gesehen?

20%

17%

17%

12%

8%

3%

19%

17%

21%

17%

17%

14%

60%

65%

58%

69%

73%

79%

1%

1%

3%

1%

2%

5%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

2016 (1'166)

2015 Dezember (1'118)

2015 Juli (1'100)

2014 (1'168)

2013 (1'290)

2011 (1'288)

Ja, habe dieses Logo schon gesehen Unsicher ob dieses Logo schon gesehen oder nicht

Nein, sehe dieses Logo hier zum ersten Mal Weiss nicht/keine Angabe



Wahrnehmung Logo «Schweizer Pärke»
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Basis: 235 Befragte

Q02: Wo überall haben Sie das Logo «Schweizer Pärke» schon gesehen?

Filter: Wenn Logo Schweizer Pärke schon gesehen

18%

15%

9%

8%

3%

4%

1%

3%

2%

2%

1%

1%

1%

8%

7%

4%

2%

5%

2%

4%

4%

1%

1%

1%

1%

4%

26%

22%

13%

10%

8%

6%

5%

4%

4%

3%

2%

2%

1%

1%

5%

22%

10%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Internet / App

Plakat

Zeitschrift / Zeitung / Magazin

Diverse Pärke

Prospekt / Broschüre

Werbung allgemein

Auslage an Infopoints

Fernsehen

Schweizerischer Nationalpark

Bahnhof / im Zug

Auf Parkprodukten

ÖV (Busse / PostAuto)

Spezifische Stadt/spezifisches Dorf

Pärkekarte / Wanderkarte

(noch) anderes genannt

Fällt spontan keine Antwort ein

Weiss nicht, keine Angabe

Top of mind weitere Nennungen Kumuliert



(Spontane) Bekanntheit Slogan «Schweizer Pärke»
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Basis: 1’166 Befragte

Q03: Kennen Sie den Slogan, mit dem die Schweizer Pärke werben?

6%

91%

3%

Ja Nein Weiss nicht/keine Angabe



Gestützte Bekanntheit Slogan «Schweizer Pärke»
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Basis: 67 Befragte

Q04: Sie kennen den Slogan, mit dem die Schweizer Pärke 
werben. Bitte wählen Sie den richtigen Slogan aus.

Q04: Sie kennen den Slogan nicht, mit dem die Schweizer Pärke werben.
Mit welchem der nachfolgenden Slogans könnte bisher für die 
Schweizer Pärke Werbung gemacht worden sein?

85%

12%

1%

2%

0%20%40%60%80%100%

Filter: Wenn Slogan bekannt

38%

26%

11%

9%

5%

12%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Filter: Wenn Slogan nicht bekannt

Basis: 1’059 Befragte

«Schweizer Pärke – Näher als man denkt»

«Schweizer Pärke – Natur pur»

«Schweizer Pärke – Grenzenlos schön»

«Schweizer Pärke – Kleine Paradiese»

«Schweizer Pärke – Da muss ich hin»

weiss nicht/keine Angabe



Allgemeine Wahrnehmung von
Werbung für «Schweizer Pärke»
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Basis: Zahlen in Klammern

Q05: Sind Ihnen in letzter Zeit Werbung oder sonstige Kommunikationsmassnahmen für die Schweizer Pärke aufgefallen?

19%

17%

14%

16%

12%

3%

28%

22%

20%

23%

17%

14%

50%

59%

62%

59%

68%

78%

2%

2%

3%

2%

3%

4%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

2016 (1'166)

2015 Dezember (1'118)

2015 Juli (1'100)

2014 (1'168)

2013 (1'290)

2011 (1'288)

Ja, habe schon Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen

Unsicher ob schon gesehen oder nicht

Nein, habe noch keine Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen

Weiss nicht/keine Angabe



Kommunikationsmassnahmen
für «Schweizer Pärke»
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Beiträge über Pärke in Zeitungen und Zeitschriften



Kommunikationsmassnahmen
für «Schweizer Pärke»
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Prospekte und Flyer von einzelnen Pärken



Kommunikationsmassnahmen
für «Schweizer Pärke»
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Pärke-Angebot bei PostAuto (z.B. im Fahrgastmagazin «mobilissimo»,
auf Bildschirmen im PostAuto)



Kommunikationsmassnahmen
für «Schweizer Pärke»
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Pärke-PostAuto (im Original oder als Bild)



Kommunikationsmassnahmen
für «Schweizer Pärke»

Bundesamt für Umwelt
20. Dezember 2016

16

Aussenwerbung auf PostAutos oder Bussen von städtischen Verkehrsbetrieben



Kommunikationsmassnahmen
für «Schweizer Pärke»
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Fensterwerbung in PostAutos oder Bussen von städtischen Vekehrsbetrieben



Kommunikationsmassnahmen
für «Schweizer Pärke»
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Informationskarte «Schweizer Pärke»



Kommunikationsmassnahmen
für «Schweizer Pärke»
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Willkommens- und Informationstafeln der Pärke an Strassen, Plätzen, 
Sehenswürdigkeiten



Kommunikationsmassnahmen
für «Schweizer Pärke»
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Website www.paerke.ch



Kommunikationsmassnahmen
für «Schweizer Pärke»

Bundesamt für Umwelt
20. Dezember 2016

21

Pärke-Markt vom 20. Mai 2016 in Bern



Kommunikationsmassnahmen
für «Schweizer Pärke»
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Pärke-App für Smartphones



Kommunikationsmassnahmen
für «Schweizer Pärke»
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Beiträge über Pärke in der Coop-Zeitung



Kommunikationsmassnahmen
für «Schweizer Pärke»
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Angebote Hello Family Club (Coop) für Schweizer Pärke



Kommunikationsmassnahmen
für «Schweizer Pärke»
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RailAway-Angebote der RhB (Rhätischen Bahn) und von PostAuto



Kommunikationsmassnahmen
für «Schweizer Pärke»
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Beiträge über Pärke in sozialen Medien (wie z.B. Facebook, Twitter, YouTube, 
Instagram, etc.)



Spezifische Wahrnehmung von
Werbung für «Schweizer Pärke»

Bundesamt für Umwelt
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43%

30%

27%

20%

19%

19%

19%

18%

24%

19%

13%

16%

17%

19%

13%

19%

33%

50%

60%

63%

64%

62%

68%

62%

1%

1%

1%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Railaway-Angebote der RhB (Rhätischen Bahn) und
von PostAuto

Beiträge über Pärke in der Coop-Zeitung

 Willkommens- und Informationstafeln der Pärke an
Strassen, Plätzen, Sehenswürdigkeiten

Fensterwerbung in PostAutos oder Bussen von
städtischen Verkehrsbetrieben

Aussenwerbung auf PostAutos oder Bussen von
städtischen Verkehrsbetrieben

Beiträge über Pärke in Zeitungen und Zeitschriften

Prospekte und Flyer von einzelnen Pärken

Pärke-Angebot bei PostAuto
(z.B. «mobilissimo», auf Bildschirmen im PostAuto)

Ja, schon gesehen Unsicher, ob gesehen oder nicht Nein, nicht gesehen Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1’166 Befragte

Q06: Für Schweizer Pärke werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt.
Haben Sie diese schon gesehen?

2013 2014
Juli 
‘15

Dez.
‘15

- - - -

- - - 25%

- - - 19%

- - - -

- - 13% 18%

- 24% 14% 16%

9% 15% 12% 13%

- 13% 13% 12%



Spezifische Wahrnehmung von
Werbung für «Schweizer Pärke»
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17%

15%

14%

8%

8%

5%

4%

20%

16%

14%

6%

10%

8%

6%

62%

68%

72%

85%

82%

87%

90%

1%

1%

1%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Angebote Hello Family Club (Coop)
für Schweizer Pärke

Pärke-Postauto (im Original oder als Bild)

Informationskarte «Schweizer Pärke»

Pärke-App für Smartphones

Webseite www.paerke.ch

Beiträge über Pärke in sozialen Medien (wie z.B.
Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, etc.)

Pärke-Markt vom 20. Mai 2016 in Bern

Ja, schon gesehen Unsicher, ob gesehen oder nicht Nein, nicht gesehen Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1’166 Befragte

Q06: Für Schweizer Pärke werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt. 
Haben Sie diese schon gesehen?

2013 2014
Juli 
‘15

Dez.
‘15

- - - 23%

- 11% 14% 20%

7% 11% 10% 13%

3% 3% 6% 9%

4% 6% 5% 8%

- - - -

- - 3% 4%



Aussenwerbung auf PostAutos oder 
Bussen von städtischen Verkehrsbetrieben
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Basis: Zahlen in Klammern

Q06: Für Schweizer Pärke werden verschiedene Kommuni-
kationsmassnahmen umgesetzt. Haben Sie Aussenwerbung 
auf PostAutos oder Bussen von städtischen Verkehrs-
betrieben gesehen?

Q06e Wo haben Sie Aussenwerbung gesehen?

Filter: Wenn Aussenwerbung auf PostAuto oder Bussen gesehen

Basis: Zahlen in Klammern (gewichtet)

62%

48%

7%

69%

38%

8%

73%

35%

8%

0% 25% 50% 75% 100%

Auf PostAutos

Auf Bussen von
städtischen

Verkehrsbetrieben

Weiss nicht/
keine Angabe

2016 (219) 2015 Dezember (198) 2015 Juli (141)

19%18%13%

17%21%
20%

64%60%
65%

1%1%1%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

2016
(1'166)

2015 Dezember
(1'118)

2015 Juli
(1'100)

Ja, schon gesehen Unsicher, ob schon
gesehen oder nicht

Nein, nicht gesehen Weiss nicht/keine Angabe



Fenster-Werbung für Pärke in PostAutos oder 
Bussen von städtischen Verkehrsbetrieben
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Basis: 1’166 Befragte

Q06: Für Schweizer Pärke werden verschiedene Kommuni-
kationsmassnahmen umgesetzt. Haben Sie Fenster-
werbung in PostAutos oder Bussen von städtischen 
Verkehrsbetrieben gesehen?

55%

43%

12%

0% 25% 50% 75% 100%

In Bussen von
städtischen

Verkehrsbetrieben

In Postautos

Weiss nicht/
keine Angabe

Q06f: Wo haben Sie Fensterwerbung gesehen?

Filter: Wenn Fensterwerbung in PostAutos oder Bussen von 
städtischen Verkehrsbetrieben gesehen

Basis: 235 Befragte (gewichtet)

20%

16%

63%

Ja, schon gesehen

Unsicher, ob schon gesehen oder nicht

Nein, nicht gesehen

Weiss nicht/keine Angabe



Bekanntheit, Image und Aufenthalt



Spontane Bekanntheit von «Schweizer Pärken»
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Basis: 1’166 Befragte 

Q07: Welche Schweizer Pärke (Nationalpärke, regionale Naturpärke, Naturerlebnispärke) kennen Sie?

42%

5%

1%

1%

1%

1%

3%

2%

1%

1%

1%

1%

1%

9%

7%

5%

4%

4%

4%

1%

2%

3%

2%

1%

2%

2%

51%

12%

6%

5%

5%

5%

4%

4%

4%

3%

3%

3%

3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Schweizerischer Nationalpark

Regionaler Naturpark Gantrisch

UNESCO Biosphäre Entlebuch

Parc Ela

Regionaler Naturpark Chasseral

Regionaler Naturpark Thal

Tierpark Arth Goldau

Jurapark Aargau

Wildnispark Zürich Sihlwald

Regionaler Naturpark Pfyn-Finges

Parc Adula

Regionaler Naturpark Doubs

Biosfera Val Müstair

Top of mind weitere Nennungen Kumuliert

2011 2013 2014
Dez. 
‘15

38% 47% 59% 41%

1% 4% 5% 9%

2% 10% 15% 11%

2% 4% 5% 5%

1% 1% 4% 3%

1% 1% 3% 3%

- 7% 8% 7%

1% 3% 4% 3%

1% 4% 3% 3%

- - 3% 2%

1% 3% 2% 2%

1% - 2% 1%

1% 1% 2%



Aussagen über «Schweizer Pärke»
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Basis: 1’166 Befragte 

Q08: Im Folgenden sind einige Aussagen zu Schweizer Pärken aufgeführt. Bitte geben Sie mittels Schieberegler an, wie stark Sie 
diesen Aussagen zustimmen.

46%

32%

20%

13%

11%

5%

17%

20%

14%

12%

8%

7%

15%

20%

22%

19%

17%

15%

10%

15%

17%

18%

13%

16%

5%

5%

10%

13%

13%

14%

2%

3%

5%

9%

9%

12%

1%

3%

3%

7%

7%

1%

1%

3%

4%

1%

2%

1%

2%

1%

2%

5%

8%

10%

15%

19%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

«Schweizer Pärke sind wertvoll und
wichtig.»

«Schweizer Pärke stehen für attraktive
Landschaften und Natur.»

«Es ist attraktiv einen Schweizer Park zu
besuchen.»

«Schweizer Pärke garantieren echte und
einzigartige Erlebnisse.»

«In Schweizer Pärken engagieren sich
Menschen für ihren eigenen Lebensraum.»

«Schweizer Pärke vermitteln eine
authentische Gastfreundschaft.»

Stimme voll und ganz zu (10) (9) (8) (7) (6) (5) (4) (3) (2) Stimme überhaupt nicht zu (1) Weiss nicht/Keine Angabe

Mittelwert

8.80

8.51

7.79

7.39

6.78

6.50



Bundesamt für Umwelt
20. Dezember 2016

34Übersichtskarte «Schweizer Pärke»
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Basis: 1’166 Befragte 

Aufenthalt in «Schweizer Pärken»

Q09: Sie sehen hier eine Karte mit den «Schweizer Pärken». In welchen von diesen waren Sie schon mal?

6%

6%

7%

4%

5%

5%

3%

4%

4%

2%

7%

5%

6%

4%

6%

4%

4%

4%

4%

3%

40%

18%

15%

18%

14%

16%

12%

10%

8%

10%

30%

18%

21%

16%

17%

17%

21%

15%

12%

16%

16%

52%

51%

56%

56%

57%

57%

65%

70%

67%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Schweizerischer Nationalpark

Regionaler Naturpark Chasseral

UNESCO Biosphäre Entlebuch

Regionaler Naturpark Doubs

Regionaler Naturpark Gruyère Pays-d'Enhaut

Wildnispark Zürich Sihlwald

Biosfera Val Müstair

Regionaler Naturpark Gantrisch

Regionaler Naturpark Jura vaudois

Regionaler Naturpark Diemtigtal

War in letzten 12 Monaten dort War vor 13 bis 24 Monaten dort Besuch ist länger her

Kenne ich, war aber noch nie dort Kenne ich gar nicht / weiss nicht

Spontane 
Bekannt-

heit

51%

5%

6%

3%

2%

4%

3%

12%

2%

2%



2%

3%

2%

3%

2%

2%

3%

2%

1%

1%

3%

3%

1%

2%

1%

1%

1%

1%

1%

8%

6%

9%

4%

5%

5%

4%

4%

5%

2%

13%

16%

13%

13%

14%

12%

9%

21%

12%

8%

73%

71%

74%

77%

77%

77%

82%

71%

80%

86%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Regionaler Naturpark Pfyn-Finges

Jurapark Aargau

Landschaftspark Binntal

Regionaler Naturpark Thal

Parc Ela

Nationalparkprojekt des Locarnese

Regionaler Naturpark Schaffhausen

Parc Adula

Naturpark Beverin

Naturerlebnispark Jorat

War in letzten 12 Monaten dort War vor 13 bis 24 Monaten dort Besuch ist länger her

Kenne ich, war aber noch nie dort Kenne ich gar nicht / weiss nicht
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Basis: 1’166 Befragte 

Aufenthalt in «Schweizer Pärken»

Q09: Sie sehen hier eine Karte mit den „Schweizer Pärken“. In welchen von diesen waren Sie schon mal? Spontane 
Bekannt-

heit

3%

4%

1%

5%

5%

-

-

3%

1%

-
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37Anzahl Fälle pro Park für Fragen-Loop

Park Fälle (gewichtet)

UNESCO Biosphäre Entlebuch 123

Schweizerischer Nationalpark 122

Regionaler Naturpark Chasseral 99

Regionaler Naturpark Gruyère Pays-d'Enhaut 98

Wildnispark Zürich Sihlwald 89

Regionaler Naturpark Gantrisch 79

Regionaler Naturpark Jura vaudois 76

Regionaler Naturpark Doubs 73

Biosfera Val Müstair 64

Regionaler Naturpark Pfyn-Finges 52

Jurapark Aargau 46

Regionaler Naturpark Diemtigtal 38

Regionaler Naturpark Thal 35

Parc Ela 33

Nationalparkprojekt des Locarnese 33

Regionaler Naturpark Schaffhausen 30

Parc Adula 25

Landschaftspark Binntal 23

Naturerlebnispark Jorat 22

Naturpark Beverin 18
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Basis: Anzahl Befragte in Klammern (gewichtet) 

Gründe gestützt für Parkbesuch

Q10.1: Aus welchen Gründen haben Sie in der jüngeren Vergangenheit diesen Park besucht? Bitte geben Sie mittels 
Schieberegler an, wie zutreffend der eingeblendete Grund ist.

Filter: Nur Personen, die in den letzten 24 Monaten mind. einen Park besucht haben (Auskunft für max. 3 Pärke)

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

Nationalpark (122)

Beverin (18)

Binntal (23)

Chasseral (99)

Trifft voll und 
ganz zu

Trifft überhaupt 
nicht zu

Achtung: Diagrammfilter
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Basis: Anzahl Befragte in Klammern (gewichtet) 

Weiterempfehlungswahrscheinlichkeit

Q10.2: Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie diesen Park Kolleginnen und Kollegen weiterempfehlen würden? Geben Sie bitte auch 
an, falls Sie den Park bereits weiterempfohlen haben.

Filter: Nur Personen, die in den letzten 24 Monaten mind. einen Park besucht haben (Auskunft für max. 3 Pärke)

9.50

9.40

9.02

8.86

8.66

8.61

8.57

8.54

8.53

8.52

8.50

8.49

8.34

8.34

8.18

8.18

8.08

7.85

7.81

7.79

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Naturpark Beverin (18)

Schweizerischer Nationalpark (122)

Biosfera Val Müstair (64)

Regionaler Naturpark Gruyère Pays-d'Enhaut (98)

Regionaler Naturpark Gantrisch (79)

Parc Ela (33)

Regionaler Naturpark Jura vaudois (76)

Regionaler Naturpark Doubs (73)

Parc Adula (25)

Regionaler Naturpark Chasseral (99)

Landschaftspark Binntal (23)

UNESCO Biosphäre Entlebuch (123)

Wildnispark Zürich Sihlwald (89)

Nationalparkprojekt des Locarnese (33)

Regionaler Naturpark Diemtigtal (38)

Jurapark Aargau (46)

Regionaler Naturpark Thal (35)

Regionaler Naturpark Pfyn-Finges (52)

Regionaler Naturpark Schaffhausen (30)

Naturerlebnispark Jorat (22)

Mittelwert

2015 empfohlen

9.09 9%

8.10 10%

7.67 6%

8.33 8%

8.09 3%

8.85 8%

8.43 2%

8.28 7%

8.80 6%

8.10 6%

8.32 -

8.11 3%

7.53 9%

7.91 -

7.99 4%

8.15 2%

8.15 2%

7.87 4%

8.45 -

- 9%
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Q10.3: Warum würden Sie Park X (eher) nicht weiterempfehlen?

Filter: Falls besuchter Park (eher) nicht weiterempfehlen (Wert von 1 bis 5) 

«Ich finde, jeder soll seine 
eigenen Erfahrungen 

machen und nicht über 
Empfehlungen etwas 

besuchen.»

Regionaler Naturpark Thal

«Anreise zu 
umständlich mit 

dem Auto»
Nationalparkprojekt des 

Locarnese

«Zu stadtnah orientiert - erinnert 
oft an Kinderspielplatz. Als Park 
ok, vor allem für Kleinkinder.»

Wildnispark Zürich Sihlwald

«Finde die Gegend als 
Naturpark nicht 
prädestiniert.»

Regionaler Naturpark Schaffhausen

«Empfehlungen gebe ich 
grundsätzlich keine ab. Ich schildere 

aber gerne, wie ich es erlebe.»
UNESCO Biosphäre Entlebuch

«Ist eher weit weg.»

Landschaftspark Binntal

«Da nur mit dem Auto durchs 
Entlebuch für ins Emmental 

gefahren bin. Landschaftlich schön 
aber hatte keinen Halt gemacht und 

nichts Näheres gesehen, deshalb 
kann ich da keine Empfehlung 

abgeben.»
UNESCO Biosphäre Entlebuch

«Erfüllt nur 
beschränkt die 

Vorstellungen eines 
Naturparks»

Jurapark Aargau
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Basis: Anzahl Befragte in Klammern (gewichtet) 

Bewusste Wahrnehmung als Besuch eines 
Schweizer Parks mit Parklabel

Q10.4: Waren Sie sich vor/während des Besuchs in diesem Park bewusst, dass es sich um einen «Schweizer Park» mit 
entsprechendem Parklabel handelt?

Filter: Nur Personen, die in den letzten 24 Monaten mind. einen Park besucht haben (Auskunft für max. 3 Pärke)

84%

73%

67%

63%

63%

59%

53%

53%

51%

49%

46%

43%

42%

41%

41%

41%

40%

33%

24%

17%

15%

27%

33%

36%

34%

40%

46%

46%

49%

51%

54%

56%

58%

59%

59%

59%

60%

67%

74%

77%

1%

1%

3%

1%

1%

1%

1%

2%

2%

6%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Schweizerischer Nationalpark (122)

Parc Ela (33)

Regionaler Naturpark Gantrisch (79)

Parc Adula (25)

Regionaler Naturpark Thal (35)

UNESCO Biosphäre Entlebuch (123)

Biosfera Val Müstair (64)

Regionaler Naturpark Pfyn-Finges (52)

Naturpark Beverin (18)

Regionaler Naturpark Doubs (73)

Regionaler Naturpark Chasseral (99)

Regionaler Naturpark Gruyère Pays-d'Enhaut (98)

Regionaler Naturpark Diemtigtal (38)

Regionaler Naturpark Jura vaudois (76)

Nationalparkprojekt des Locarnese (33)

Jurapark Aargau (46)

Wildnispark Zürich Sihlwald (89)

Landschaftspark Binntal (23)

Regionaler Naturpark Schaffhausen (30)

Naturerlebnispark Jorat (22)

Ja Nein Weiss nicht/Keine Angabe
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Q11: Haben Sie vor, in Zukunft einen oder mehrere der Schweizer Pärke zu besuchen?

Basis: Zahlen in Klammern

30%

36%

35%

29%

39%

26%

34%

35%

34%

48%

42%

47%

47%

43%

22%

50%

45%

45%

18%

19%

16%

20%

15%

40%

13%

18%

18%

3%

7%

2%

3%

3%

12%

4%

2%

3%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

55-74 J. (314)

35-54 J. (464)

15-34 J. (388)

Frau (582)

Mann (584)

TI (52)

WS (276)

DS (839)

(1'166)

A
lt
e
r

G
e
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h
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t

R
e
g
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n
T
o
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l

Ja, Besuch in den nächsten 12 Monaten Ja, Besuch vielleicht später einmal

Nein, kein Besuch vorgesehen Weiss nicht, keine Angabe
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Q11: Haben Sie vor, in Zukunft einen oder mehrere der Schweizer Pärke zu besuchen?

Basis: Zahlen in Klammern

25%
33%

29%
34%

25%

42%
44%

45%

33%

18% 21%
18%

17%

7% 6% 3%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

2013 (1'290) 2014 (1'168) 2015 (1'118) 2016 (1'166)

Weiss nicht, keine Angabe

Nein, kein Besuch vorgesehen

Ja, Besuch vielleicht später einmal

Ja, Besuch in den nächsten 12 Monaten
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Basis: Zahlen in Klammern

Q12: Welche Schweizer Pärke beabsichtigen Sie zu besuchen?

36%

17%

15%

14%

14%

13%

11%

28%

12%

10%

13%

10%

11%

9%

29%

12%

11%

12%

11%

11%

9%

17%

7%

6%

8%

7%

8%

5%

24%

8%

9%

9%

7%

9%

8%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Schweizerischer Nationalpark

UNESCO Biosphäre Entlebuch

Regionaler Naturpark Gruyère Pays-d'Enhaut

Regionaler Naturpark Doubs

Regionaler Naturpark Chasseral

Wildnispark Zürich Sihlwald

Biosfera Val Müstair

2016 (1'166) 2015 (1'118) 2014 (1'168) 2013 (1'290) 2011 (1'288)
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Basis: Zahlen in Klammern

Q12: Welche Schweizer Pärke beabsichtigen Sie zu besuchen?

11%

10%

9%

9%

7%

7%

7%

7%

7%

8%

8%

6%

4%

4%

6%

7%

8%

8%

6%

5%

4%

4%

5%

3%

5%

3%

3%

3%

4%

8%

7%

6%

5%

3%

3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Regionaler Naturpark Gantrisch

Jurapark Aargau

Nationalparkprojekt des Locarnese

Regionaler Naturpark Jura vaudois

Regionaler Naturpark Diemtigtal

Parc Adula

Landschaftspark Binntal

2016 (1'166) 2015 (1'118) 2014 (1'168) 2013 (1'290) 2011 (1'288)
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Basis: Zahlen in Klammern

Q12: Welche Schweizer Pärke beabsichtigen Sie zu besuchen?

6%

6%

6%

5%

5%

4%

9%

3%

6%

4%

2%

4%

3%

10%

3%

7%

5%

2%

3%

5%

12%

4%

3%

3%

2%

1%

4%

13%

2%

2%

1%

2%

2%

12%

1%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Regionaler Naturpark Schaffhausen

Parc Ela

Regionaler Naturpark Beverin

Regionaler Naturpark Thal

Regionaler Naturpark Pfyn-Finges

Naturerlebnispark Jorat

Noch offen, kann nicht sagen

weiss nicht/keine Angabe

2016 (1'166) 2015 (1'118) 2014 (1'168) 2013 (1'290) 2011 (1'288)
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Basis: Zahlen in Klammern (gewichtet)

Q14: Haben Sie schon mal zertifizierte 
Parkprodukte gekauft?

Filter: Falls Parkprodukte bekannt

72%

35%

46%

11%

55%

44%

36%

11%

64%

39%

39%

2%

0% 20% 40% 60% 80%

In einem Laden vor
Ort (bspw. Dorfladen,

Besucherzentrum)

In einer Coop-Filiale

Direkt beim
Produzenten vor Ort

Anderer 
Verkaufspunkt (Markt, 

Internet,…)

Weiss nicht/
keine Antwort

2016 (100) 2015 (82) 2014 (61)

Q15: Wo haben Sie diese Parkprodukte gekauft?

Filter: Falls Parkprodukte gekauft

Q13: Die Schweizer Pärke bieten eine Vielfalt an 
regionalen Spezialitäten (Esswaren, 
Getränke), die mit dem Label «Schweizer 
Pärke» zertifiziert sind. Ist Ihnen bekannt, 
dass es zertifizierte Parkprodukte unter 
dem Label Schweizer Pärke gibt?

1%4%4%

82%79%
84%

17%18%
12%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

2016
(1'166)

2015
(1'118)

2014
(1'168)

Ja, ist mir bekannt

Nein, ist mir nicht bekannt

Weiss nicht/keine Angabe

7%5%4%

43%
54%54%

50%
41%43%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

2016
(202)

2015
(199)

2014
(142)

Ja, bereits gekauft

Nein, nicht gekauft

Weiss nicht/keine Angabe
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Basis: Zahlen in Klammern

21%

16%

16%

59%

58%

59%

18%

21%

19%

2%

5%

6%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

2016 (1'166)

2015 (1'118)

2014 (1'168)

Ja Eventuell Nein Weiss nicht/keine Angabe

Kaufabsicht zertifizierte Parkprodukte

Q16: Werden Sie in Zukunft wieder zertifizierte Parkprodukte kaufen? / Sind Sie daran interessiert, in Zukunft zertifizierte 
Parkprodukte zu kaufen?
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Basis: 1’166 Befragte 

Q17: Im Folgenden werden einige Aussagen zu zertifizierten Parkprodukten aufgeführt. Geben Sie bitte für jede Aussage an, ob 
sie Ihrer Meinung nach sehr zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder überhaupt nicht zutrifft. Ihre Meinung zählt, 
unabhängig davon, ob Sie Parkprodukte kennen oder nicht. Parkprodukte …

58%

50%

45%

31%

28%

28%

24%

12%

33%

38%

42%

51%

51%

49%

46%

44%

1%

3%

5%

4%

4%

4%

11%

21%

1%

1%

1%

1%

2%

2%

7%

8%

7%

13%

17%

18%

16%

21%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

… sind regionale Produkte

… unterstützen die Parkregion, aus der sie stammen

… fördern die regionale Wirtschaft

… sind traditionelle Produkte

… werden nachhaltig produziert

… sind qualitativ hochstehende Spezialitäten

… erhalten die schönen Landschaften

… sind innovative Produkte

Sehr zutreffend (4) Eher zutreffend (3) Eher nicht zutreffend (2) Überhaupt nicht zutreffend (1) Weiss nicht/keine Angabe
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Basis: 1’166 Befragte 

Q17: Im Folgenden werden einige Aussagen zu zertifizierten Parkprodukten aufgeführt. Geben Sie bitte für jede Aussage an, ob 
sie Ihrer Meinung nach sehr zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder überhaupt nicht zutrifft. Ihre Meinung zählt, 
unabhängig davon, ob Sie Parkprodukte kennen oder nicht. Parkprodukte …

1

2

3

4

201420152016

… sind regionale Produkte

… unterstützen die Parkregion, aus der sie stammen

… fördern die regionale Wirtschaft

… sind traditionelle Produkte

… werden nachhaltig produziert

… sind qualitativ hochstehende Spezialitäten

… erhalten die schönen Landschaften

… sind innovative Produkte

eher zutreffend

eher nicht 
zutreffend

sehr zutreffend

überhaupt nicht 
zutreffend
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Kommunikationsmassnahmen

- Jede fünfte Person hat das Logo «Schweizer Pärke» schon einmal gesehen 
(=> Zunahme um 3% gegenüber Vorjahr). Mit 6% vergleichsweise wenig 
bekannt ist gegenwärtig noch der Slogan der «Schweizer Pärke».

- Partnerschaften (RailAway, Coop, PostAuto, weitere ÖV-Betreiber) spielen 
bei der Bekanntmachung der Schweizer Pärke eine zentrale Rolle. 

- Printmedien, Plakate und Broschüren weisen gegenüber Online-Medien wie 
in den Vorjahren höhere Wahrnehmungswerte auf.

Bekanntheit, Image und Aufenthalt

- Unbestritten ist, dass die Pärke «wichtig und wertvoll» sind und für 
«attraktive Landschaften und Natur» stehen. Das «Engagement für den 
eigenen Lebensraum» und die «authentische Gastfreundschaft» erhalten 
dagegen klar geringere Zustimmung.

- Die Gründe für Parkbesuche sind vielfältig, unterscheiden sich jedoch 
zwischen den Pärken nicht stark.
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Bekanntheit, Image und Aufenthalt

- Die hohe Weiterempfehlungswahrscheinlichkeit ist ein Indikator für eine 
hohe Zufriedenheit mit dem Aufenthalt. Zudem hat auch die Besuchs-
absicht gegenüber den Vorjahren zugenommen, wobei bekannte Pärke zu 
den bevorzugten Reisezielen gehören.

- Das Bewusstsein, dass es sich beim besuchten Park um einen «Schweizer 
Park» mit entsprechendem Parklabel handelt, variiert sehr stark (von 84% 
beim Schweizer Nationalpark bis 17% beim Naturerlebnispark Jorat).

Zertifizierte Parkprodukte

- Die Bekanntheit der mit dem Label «Schweizer Pärke» zertifizierten 
Produkte und die Beurteilung von Produktattributen bleiben stabil.

- Jedoch haben Produkt-Kenner vermehrt Produkte gekauft (jeder/r zweite 
Kenner/in, hauptsächlich in einem Laden vor Ort).



Diskussion
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