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Auftraggeber Bundesamt für Umwelt, Christoph Grosjean-Sommer, 
Kommunikationsverantwortlicher Schweizer Pärke

Zielsetzung Zwischenmessung (dritte Kontrollmessung nach 2013 und 2014), um 
die Wirkung der Kommunikationsmassnahmen hinsichtlich der 
gesetzten Ziele zu messen. Die Nullmessung fand 2011 statt.

Grundgesamtheit sprachassimilierte, internetnutzende Wohnbevölkerung der deutsch-, 
französisch und italienischsprachigen Schweiz im Alter von 15 bis 74 
Jahren.

Stichprobengrösse n=1’100 (Messgenauigkeit bei max. +/- 3.0% bei 95% Sicherheit)

Quoten Alter, Geschlecht und Region

Methode computergestützte Online-Interviews (CAWI),
Teil der Mehrthemenbefragung «Omnibus Suisse»

Befragungszeitraum 25. Juni bis 13. Juli 2015
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Basis: Zahlen in Klammern

Q01: Haben Sie das Logo "Schweizer Pärke" schon einmal gesehen?
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Ja, habe dieses Logo schon gesehen Nein, sehe dieses Logo hier zum ersten Mal

Unsicher ob dieses Logo schon gesehen oder nicht Weiss nicht/keine Angabe
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Basis: 191 Befragte  (gewichtet)

Q02: Wo überall haben Sie das Logo "Schweizer Pärke" schon gesehen?

Filter: Wenn Logo Schweizer Pärke schon gesehen
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Werbung allgemein

Schweizerischer Nationalpark

Bahnhof / im Zug

Fernsehen

Pärkekarte / Wanderkarte

Raiffeisen

Veranstaltungen

Inserat

(noch) anderes genannt

Fällt spontan keine Antwort ein

Weiss nicht, keine Angabe

Top of mind weitere Nennungen Kumuliert
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Basis: Zahlen in Klammern

Q03: Sind Ihnen in letzter Zeit Werbung oder sonstige Kommunikationsmassnahmen für die Schweizer Pärke aufgefallen?
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0% 20% 40% 60% 80% 100%

2015 (1'100)

2014 (1'168)
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2011 (1'288)

Ja, habe schon Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen
Unsicher ob schon gesehen oder nicht
Nein, habe noch keine Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen
Weiss nicht/keine Angabe
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Werbung für Pärke auf Plakaten

Werbung von PostAuto für zertifizierte Parkprodukte
(z.B. Genusspaket, PostAuto-Pasta)

Beiträge über Pärke in Zeitungen und Zeitschriften

Pärke-Postauto (im Original oder als Bild)

Pärke-Angebot bei PostAuto (z.B. im Fahrgastmagazin
«mobilissimo», auf Bildschirmen im PostAuto)

Aussenwerbung auf PostAutos oder Bussen von
städtischen Verkehrsbetrieben

Prospekte und Flyer von einzelnen Pärken

Poster-Werbung für Pärke in Zügen

Ja, schon gesehen Unsicher, ob gesehen oder nicht Nein, nicht gesehen Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1’100 Befragte

Q04: Für Schweizer Pärke werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt. 
Haben Sie diese schon gesehen?
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Werbung für Pärke im Magazin von loisir.ch **

Informationskarte «Schweizer Pärke»

Bildschirmwerbung in Poststellen für Schweizer
Pärke (für App, Genusspaket)

Werbung für Pärke durch die Outdoor-Kette Transa
(in Verkaufsläden, im Magazin «4-seasons») *

Pärke-App für Smartphones

Webseite www.paerke.ch

Pärke-Markt vom 19. Juni 2015 in Bern

Ja, schon gesehen Unsicher, ob gesehen oder nicht Nein, nicht gesehen Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1’100 Befragte / * FILTER: nur DS und TI (850 Befragte)  / ** FILTER: nur WS (250 Befragte)

Q04: Für Schweizer Pärke werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt. 
Haben Sie diese schon gesehen? 2013 2014

- -

7% 11%

- -

- -

3% 3%

4% 6%

- -
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Basis: 1’100 Befragte

Q04: Für Schweizer Pärke werden verschiedene Kommuni-
kationsmassnahmen umgesetzt. Haben Sie Poster-
Werbung für Pärke in Zügen schon gesehen?

11%

12%

76%
1%

Ja, schon gesehen
Unsicher, ob schon gesehen oder nicht
Nein, nicht gesehen
Weiss nicht/keine Angabe

56%

40%

21%

0% 50% 100%

In Intercity-Zügen

In S-Bahnen

Weiss nicht/
keine Angabe

Q04c: Wo haben Sie Poster-Werbung für Pärke gesehen?

Filter: Wenn Poster-Werbung für Pärke in Zügen gesehen

Basis: 120 Befragte (gewichtet)
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Basis: 1’100 Befragte

Q04: Für Schweizer Pärke werden verschiedene Kommuni-
kationsmassnahmen umgesetzt. Haben Sie Aussenwerbung 
auf PostAutos oder Bussen von städtischen Verkehrs-
betrieben gesehen?

13%

20%

65%

1%

Ja, schon gesehen
Unsicher, ob schon gesehen oder nicht
Nein, nicht gesehen
Weiss nicht/keine Angabe

73%

35%

8%

0% 50% 100%

Auf PostAutos

Auf Bussen von
städtischen

Verkehrsbetrieben

Weiss nicht/
keine Angabe

Q04h: Wo haben Sie Aussenwerbung gesehen?

Filter: Wenn Aussenwerbung auf PostAuto oder Bussen gesehen

Basis: 141 Befragte (gewichtet)
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Basis: 1’100 Befragte

Q04: Für Schweizer Pärke werden verschiedene Kommuni-
kationsmassnahmen umgesetzt. Haben Sie die 
Informationskarte «Schweizer Pärke» gesehen?

10%

13%

76%
1%

Ja, schon gesehen
Unsicher, ob schon gesehen oder nicht
Nein, nicht gesehen
Weiss nicht/keine Angabe

58%

13%

8%

21%

12%

0% 50% 100%

Als Beilage in
Zeitschriften/Magazinen

In Poststellen

Im PostAuto

An einem anderen Ort

Weiss nicht/
keine Angabe

Q04i: Wo haben Sie Aussenwerbung gesehen?

Filter: Wenn Informationskarte «Schweizer Pärke» gesehen

Basis: 112 Befragte (gewichtet)



Vielen Dank für Ihren Auftrag

Crisanto Farese Dominik Fröhli
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