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Studiendesign ;

Auftraggeber Bundesamt fuir Umwelt, Christoph Grosjean-Sommer,
Kommunikationsverantwortlicher Schweizer Parke

Zielsetzung Zwischenmessung (dritte Kontrollmessung nach 2013 und 2014), um
die Wirkung der Kommunikationsmassnahmen hinsichtlich der
gesetzten Ziele zu messen. Die Nullmessung fand 2011 statt.

Grundgesamtheit sprachassimilierte, internetnutzende Wohnbevdlkerung der deutsch-,
franzdsisch und italienischsprachigen Schweiz im Alter von 15 bis 74
Jahren.

Stichprobengrosse n=1"100 (Messgenauigkeit bei max. +/- 3.0% bei 95% Sicherheit)

Quoten Alter, Geschlecht und Region

Methode computergestitzte Online-Interviews (CAWI),
Teil der Mehrthemenbefragung «Omnibus Suisse»

Befragungszeitraum 25. Juni bis 13. Juli 2015




Statistische Struktur der Befragten

100%

80%

60%

40%

20%

0%

4% Tessin

24%
Westschweiz

72%
Deutschschweiz

Region

Basis: 1100 Befragte (gewichtet)

50%
weiblich

50%
mannlich

Geschlecht

27%
55-74 Jahre

40%
35-54 Jahre

33%
15-34 Jahre

Alter

46%
tief/mittel

Bildung

Bundesamt fiir Umwelt
17.07.2015

4




Bundesamt fiir Umwelt
17.07.2015

Bekanntheit Logo «Schweizer Parke» s

QO01: Haben Sie das Logo "Schweizer Parke" schon einmal gesehen?

2015 (1'100) 3%
2014 (1'168) 1%
2013 (1'290) 2%
2011 (1'288) ¢ 5%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Ja, habe dieses Logo schon gesehen m Nein, sehe dieses Logo hier zum ersten Mal
Unsicher ob dieses Logo schon gesehen oder nicht Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern



Wahrnehmung Logo «Schweizer Parke»

Q02: Wo uberall haben Sie das Logo "Schweizer Parke" schon gesehen?

Filter:

Diverse Parke

Zeitschrift / Zeitung / Magazin
Prospekt / Broschiire

Plakat

Internet

Werbung allgemein
Schweizerischer Nationalpark
Bahnhof / im Zug

Fernsehen

Parkekarte / Wanderkarte
Raiffeisen

Veranstaltungen

Inserat

(noch) anderes genannt

Fallt spontan keine Antwort ein
Weiss nicht, keine Angabe

1P%
23%
4}’/0
0% 5% 10% 15% 20% 25%
m Top of mind m weitere Nennungen Kumuliert

Basis: 191 Befragte (gewichtet)

Wenn Logo Schweizer Parke schon gesehen

6%

|
7% 9%
|
5% )
|
3% [2% BeXA
|

2% I 3%

2% 1YL

189

30%
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16% 20%
9% 16%
24% 15%
10% 11%

4% 4%
8% 12%
6% 4%
5% 3%
9% 1%
2% 3%

10% 23%
15% 25%
8% 7%
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Wahrnehmung von
Werbung flr «Schweizer Parke»

I re®

«Wisente im Naturpark Thal -
das wiire die grosse Chance»

5 X i = Schweizer Pirke zum Geniessen!
2‘?;”{"?; £§¥§§.1§Z}§a = 2 \ i Jetzt erhaltlich auf postauto.ch/paerke ab CHF 59.-

PostAuto's

e pelbe Kiagse.

Schvwsizer
Plrks
ZUM Geniguper,

Mit pos;

Chwel tAuto in die

“er Prke A

Schwei
ey rm;m,;,,,

1. Nationaler Parke-Markt

Waisenhausplatz Bern
19, Juni 2015, 11.00-19.30 Uhr

Késtlichg,
. aug

Sch Weizar
Pérkan
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Allgemeine Wahrnehmung von
Werbung flr «Schweizer Parke»

Q03: Sind Ihnen in letzter Zeit Werbung oder sonstige Kommunikationsmassnahmen fiir die Schweizer Parke aufgefallen?

2015 (1'100) 14%

2014 (1'168) 16% 59% %

0% 20% 40% 60% 80% 100%

2013 (1'290) WL

2011 (1'288) Lp

m Ja, habe schon Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen
Unsicher ob schon gesehen oder nicht

m Nein, habe noch keine Werbung/Kommunikationsmassnahmen gesehen
Weiss nicht/keine Angabe

Basis: Zahlen in Klammern
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Spezifische Wahrnehmung von
Werbung flr «Schweizer Parke»

QO04: Fur Schweizer Parke werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt.

Haben Sie diese schon gesehen? mm

Werbung fiir Parke auf Plakaten 16% 67% 15% 21%

I

Werbung von PostAuto flir zertifizierte Parkprodukte

(0]
(z.B. Genusspaket, PostAuto-Pasta) 16%

61% = =

Beitrage lber Parke in Zeitungen und Zeitschriften L7 66% = 24%

Parke-Postauto (im Original oder als Bild) SRS 70% 1 - 11%

P emes. s e o) - %
e ey e |

Prospekte und Flyer von einzelnen Parken ERPAL 75% 1 9% 15%

Poster-Werbung fir Parke in Ziigen ERREZ 8% 16%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
W Ja, schon gesehen Unsicher, ob gesehen oder nicht ®Nein, nicht gesehen = Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1’100 Befragte
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Spezifische Wahrnehmung von
Werbung flr «Schweizer Parke»

QO04: Fur Schweizer Parke werden verschiedene Kommunikationsmassnahmen umgesetzt.

Haben Sie diese schon gesehen? mm

Werbung fiir Parke im Magazin von loisir.ch ** IEEEZ 67% . .

Informationskarte «Schweizer Parke» R0/ 76% 7% 11%

Bildschirmwerbung in Poststellen fir Schweizer 28% ) )
Parke (fiir App, Genusspaket) 0

Werbung flr Parke durch die Outdoor-Kette Transa

(in Verkaufsladen, im Magazin «4-seasons») *

3 3 3
S = =

Parke-App fir Smartphones 3% 3%

Webseite www.paerke.ch 8% 83% 4% 6%

Parke-Markt vom 19. Juni 2015 in Bern

3 87%

I |
1
1

0% 20% 40% 60% 80% 100%
W Ja, schon gesehen Unsicher, ob gesehen oder nicht ®Nein, nicht gesehen = Weiss nicht/keine Angabe

Basis: 1100 Befragte / * FILTER: nur DS und TI (850 Befragte) / ** FILTER: nur WS (250 Befragte)
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Poster-Werbung fur Parke in Zlgen 11

QO04: Fir Schweizer Parke werden verschiedene Kommuni- QO04c: Wo haben Sie Poster-Werbung fiir Parke gesehen?
kationsmassnahmen umgesetzt. Haben Sie Poster- Filter:  Wenn Poster-Werbung fiir Parke in Ziigen gesehen
Werbung fiir Parke in Zligen schon gesehen?

In Intercity-Zlgen 56%
In S-Bahnen 40%
Weiss nicht/ o
keine Angabe 21%
W Ja, schon gesehen
Unsicher, ob schon gesehen oder nicht
m Nein, nicht gesehen
Weiss nicht/keine Angabe 0% 50% 100%

Basis: 1100 Befragte Basis: 120 Befragte (gewichtet)
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Aussenwerbung auf PostAutos oder
Bussen von stadtischen Verkehrsbetrieben

Q04: Fur Schweizer Parke werden verschiedene Kommuni- QO04h: Wo haben Sie Aussenwerbung gesehen?
kationsmassnahmen umgesetzt. Haben Sie Aussenwerbung
auf PostAutos oder Bussen von stadtischen Verkehrs-
betrieben gesehen?

Filter: ~ Wenn Aussenwerbung auf PostAuto oder Bussen gesehen

Auf PostAutos 73%
Auf Bussen von
stadtischen 35%
Verkehrsbetrieben
Weiss nicht/ o
keine Angabe 8%
m Ja, schon gesehen
Unsicher, ob schon gesehen oder nicht
® Nein, nicht gesehen
Weiss nicht/keine Angabe 0% 50% 100%

Basis: 1100 Befragte Basis: 141 Befragte (gewichtet)
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Informationskarte «Schweizer Parke» 13

QO04: Fur Schweizer Parke werden verschiedene Kommuni- QO04i: Wo haben Sie Aussenwerbung gesehen?

kationsmassnahmen umgesetzt. Haben Sie die Filter: ~ Wenn Informationskarte «Schweizer Parke» gesehen
Informationskarte «Schweizer Parke» gesehen?

Als Beilage in

o)
Zeitschriften/Magazinen 58%

In Poststellen 13%

Im PostAuto

An einem anderen Ort 21%
W Ja, schon gesehen We‘SS nicht/ 12%
: : keine Angabe 0
Unsicher, ob schon gesehen oder nicht €ine Anga
m Nein, nicht gesehen
Weiss nicht/keine Angabe 0% 50% 100%

Basis: 1’100 Befragte Basis: 112 Befragte (gewichtet)




Vielen Dank fur Ihren Auftrag
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